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RESUMO: A cibercultura tem transformado significativamente as relagdes entre humanos e
animais, promovendo novas formas de interacdo, representacéo e entendimento interespécie.
Este artigo explora como as tecnologias digitais, em particular as redes sociais, contribuiram
para a reconfiguracdo das relacbes homem-animal, destacando o fendmeno dos "pet
influencers,” a humanizacdo dos animais e o papel do ciberpoder na construcdo dessas
narrativas. A andlise abrange os aspectos éticos, sociais e culturais envolvidos na exposicao e
comercializacdo dos animais na era digital, discutindo as oportunidades e desafios presentes na
promocdo de préaticas de convivéncia interespécie mais responsaveis e respeitosas, pois
considera-se que o0 avango tecnoldgico deve ser acompanhado de uma reflexdo ética continua
para que as novas formas de interacdo enriquecam, em vez de empobrecer, os lagos entre
humanos e animais.
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ABSTRACT

The digital culture has significantly transformed the relationships between humans and animals,
fostering new forms of interaction, representation, and interspecies understanding. This article
explores how digital technologies, particularly social networks, have contributed to the
reconfiguration of human-animal relationships, highlighting the phenomenon of "pet
influencers,” the humanization of animals, and the role of cyberpower in constructing these
narratives. The analysis covers the ethical, social, and cultural aspects involved in the exposure
and commercialization of animals in the digital era, discussing the opportunities and challenges
present in promoting more responsible and respectful interspecies coexistence practices.
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INTRODUCAO

A evolucdo das tecnologias digitais e a ascensdo da cibercultura tém transformado
profundamente a forma como os seres humanos se relacionam com o mundo e consigo mesmaos,
reconfigurando ndo apenas as interacGes sociais, mas também as relacfes interespécies. A
cibercultura, conceito cunhado por Pierre Lévy (2010), se refere ao conjunto de técnicas,
praticas, atitudes e modos de pensamento que surgem com a sociedade digital, impactando
diretamente a vida humana. Os diversos aspectos da cibercultura tém se desdobrado para além
das relacdes humanas, afetando também o modo como os seres humanos interagem com o
mundo natural. Neste contexto, a presenca dos animais nas redes sociais tornou-se um
fendmeno que ultrapassa 0 mero entretenimento, revelando aspectos fundamentais sobre a
maneira como 0s humanos compreendem, representam e interagem com outras espécies.

A relacdo entre humanos e animais, historicamente fundamentada em préaticas de
convivéncia fisica e interacdo direta orientadas sobretudo por critérios de utilidade tem se
reconfigurado sensivelmente por meio das novas tecnologias digitais. O surgimento de perfis
de "pet influencers," por exemplo, reflete a reconfiguracao dessas relacfes e evidencia como a
tecnologia permitiu a construcdo de novas narrativas que atribuem a algumas espécies de
animais (mais que a fungdo de animais de companhia) papéis de destaque no ambiente digital.

A cibercultura, entendida como o conjunto de praticas, habitos e formas de pensar que
emergem com a popularizacdo das tecnologias digitais e da internet (ALVES, 2017), possibilita
a criacdo de identidades multiplas e a expressdo de subjetividades que antes eram limitadas ao
espaco fisico. Nesse sentido, a representacdo dos animais no ambiente digital ndo é apenas um

reflexo de préticas culturais, mas também um fator que influencia a forma como as pessoas
constroem suas proprias identidades e interagem com outras espéecies. Ao atribuir caracteristicas
humanas aos animais e ao permitir que eles se tornem protagonistas em plataformas digitais, a
cibercultura promove a ressignificacdo das relacGes interespécies, desafiando fronteiras
tradicionais entre 0 humano e o ndo-humano.

Diante desse cenario, o presente artigo busca analisar como a cibercultura tem
ressignificado e até mesmo reconfigurado as relagdes entre humanos e animais, destacando o
fendmeno dos "pet influencers,” a humanizacdo dos animais e o papel do ciberpoder na
construcdo dessas narrativas. A abordagem adotada parte de uma perspectiva interdisciplinar,
incorporando contribui¢Bes da comunicacdo social, sociologia, estudos culturais e ética para
compreender os impactos e as implicacdes da presenca dos animais no ambiente digital. Ao

longo do trabalho, serdo discutidos os desafios e oportunidades que a cibercultura apresenta
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para a promocao de uma convivéncia interespécie mais ética, responsavel e respeitosa.

A necessidade de investigar esse fenbmeno torna-se evidente quando consideramos que
a exposicdo dos animais nas redes sociais ndo apenas influencia a forma como eles séo
percebidos e tratados, mas também impacta questdes mais amplas, como o bem-estar animal, a
mercantilizacdo de suas imagens e a formacdo de comunidades virtuais que compartilham
praticas e valores relacionados ao cuidado e respeito pelos pets. Conforme apontado por
Santaella (2003), a cibercultura nos convida a repensar as formas de interagdo e coexisténcia

com outras espécies, abrindo espaco para reflexdes sobre os limites éticos e sociais envolvidos na
representacdo e na utilizacdo dos animais no ambiente digital.

Portanto, este artigo se propde a responder a questdes como: de que maneira a
cibercultura tem transformado as relagdes entre humanos e animais? Quais séo as implicagdes
éticas e sociais da presenca dos "pet influencers" nas redes sociais? E como o ciberpoder
influencia a forma como os animais sdo representados e percebidos no ambiente digital? A
partir dessas questdes, busca-se contribuir para uma compreensdo mais aprofundada das
transformacfes que a cibercultura trouxe para as relaces interespécies, bem como para a
promocao de préaticas que valorizem a empatia, a responsabilidade e o respeito no convivio com
0S animais.

Para responder as questdes acima elencadas, inicialmente é preciso entender o fenémeno
da cibercultura que representa uma das mais significativas transformacbes da
contemporaneidade, impactando profundamente a maneira como 0s seres humanos interagem,
comunicam-se e relacionam-se com o mundo ao seu redor. Segundo Marco Antbnio Sousa
Alves (2017), a cibercultura ndo é apenas um reflexo do avanco tecnoldgico, mas um conjunto
de praticas, habitos e formas de pensar que emergiram com o desenvolvimento e a
popularizacdo das tecnologias digitais e da internet. Ela altera os modos de existéncia, a
sociabilidade e as formas de subjetivacdo na era digital, resultando em novas formas de ser e
agir que afetam ndo apenas os seres humanos, mas também as interagdes com outras espécies,
incluindo os animais.

A partir do entendimento de Alves (2017), a cibercultura deve ser compreendida como
um campo de praticas sociais que ndo se restringe a mera utilizacdo de dispositivos
tecnoldgicos, mas que abrange uma série de transformacgdes nos modos de agir, sentir e pensar
da sociedade contemporanea. Ela provoca uma reconfiguracdo dos modos de existéncia e dos
lacos sociais, ao criar um ambiente onde a comunicacao é mediada pelas tecnologias digitais,

permitindo a expressao de subjetividades diversas e a construcdo de identidades multiplas. Este
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ambiente favorece o surgimento de novas formas de relacdo interespécies, na medida em que
seres humanos e animais passam a interagir e coexistir em um espaco hibrido, onde o fisico e o
virtual se entrelacam.

No contexto da cibercultura, as interagcdes entre humanos e animais sdo amplificadas e
ressignificadas. O ambiente digital torna-se um espaco onde o0s animais de estimacdo ganham
voz, presenca e visibilidade, passando a ocupar um papel ativo na construcdo de narrativas e na
expressdo de afetos. Plataformas como Instagran e Tik Tok estdo repletas de perfis dedicados
exclusivamente a pets, onde 0s animais se tornam protagonistas de narrativas virtuais que
alcancam milhares, as vezes milhdes de seguidores.

De acordo com Lucia Santaella (2003), a cultura digital dissolve as fronteiras entre o
humano e o ndo-humano, permitindo que 0s animais assumam um protagonismo antes restrito
ao convivio domestico e ao ambiente privado. Por meio das redes sociais, 0s animais passam a
fazer parte de um processo de subjetivacao digital, onde s&o apresentados como membros da
familia, amigos ou companheiros que compartilham a vida e as experiéncias cotidianas com
seus donos.

Essa nova dindmica de interacdo interespécie é visivel no fendmeno dos "pet
influencers,” que sdo animais que possuem perfis proprios nas redes sociais e acumulam
seguidores, curtidas e parcerias comerciais. Segundo o estudo de Alves e Steyer (2019), os “pet
influencers” representam uma das manifestagdes mais evidentes da forma como a cibercultura
transformou a relacdo entre humanos e animais. Ao ocupar um espago nas redes sociais, 0S
animais deixam de ser meros objetos de afeicdo e tornam-se sujeitos de uma narrativa digital
que reflete e, a0 mesmo tempo, molda a forma como os humanos se relacionam com outras
espécies. Perfis de animais de estimacao nas redes sociais permitem que os donos compartilhem
aspectos da vida de seus pets com um publico global, criando uma espécie de “pet-sharing”,
onde a vida do animal é observada, comentada e até mesmo monetizada. Para Lévy (2010), isso
exemplifica o fendmeno de “comunicacdo desmaterializada”, onde as interagdes, mesmo
afetivas, se deslocam para o espago virtual, transformando a relagdo com o animal em algo que
vai além da convivéncia fisica.

Essa visibilidade digital permite que os animais desempenhem um papel ativo na
sociedade, influenciando comportamentos, préaticas e valores relacionados ao cuidado e ao
respeito e, alem disso, também introduz novas possibilidades de representacéo e identificacdo
com 0s animais.

As redes sociais oferecem um espago onde 0s animais podem ser apresentados de
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maneira personalizada, com caracteristicas, gostos e tracos de personalidade que remetem a
experiéncia humana. Essa pratica, conhecida como antropomorfizacdo, é uma caracteristica
marcante da cultura digital e reflete a forma como os seres humanos buscam projetar em seus
animais de estimacdo aspectos de si mesmos e de suas proprias identidades. Santaella (2003)
argumenta que essa antropomorfizacdo digital € uma forma de aproximacao entre o humano e
0 ndo-humano, onde os animais passam a ser vistos como sujeitos de sentimentos, emocdes e
experiéncias que se assemelham as dos humanos. Segundo Sherry Turkle (2011), a cibercultura
oferece uma “versao editada” das interagdes, onde o controle sobre a narrativa é quase absoluto,
permitindo que os individuos criem versdes idealizadas de si mesmos e, agora, de seus animais
de estimacéo.

No entanto, essa nova forma de interacdo e representacdo dos animais na cibercultura
também levanta questdes importantes sobre a objetificacdo e a mercantilizacdo dos seres vivos,
em especial dos pets. A presenca dos animais nas redes sociais pode, em alguns casos,
transforma-los em objetos de consumo, moldados para atender as expectativas e desejos do
publico. Alves (2017) alerta que a exposicdo constante dos animais no ambiente digital pode
resultar na criacdo de padrdes estéticos e comportamentais que desconsideram a natureza e as
necessidades dos proprios animais, reduzindo-os a meros produtos ou ferramentas de
entretenimento. Esse processo de objetificagdo é uma das implicacfes mais desafiadoras da
cibercultura, pois envolve a transformacao de seres vivos em elementos de uma narrativa digital
gue pode desconsiderar sua dignidade, autonomia e bem-estar.

A reflexdo sobre o surgimento da cibercultura e suas implicacdes nas relacdes
interespécies evidencia a necessidade de repensar a forma como 0s animais sdo apresentados e
tratados no ambiente digital. Ao mesmo tempo em que as tecnologias digitais oferecem
oportunidades para a criacdo de lacos de afeto, cuidado e respeito, elas tambem apresentam
riscos de exploracdo e manipulacdo que podem comprometer a integridade dos animais nédo
humanos. A cibercultura, portanto, apresenta-se como um campo de possibilidades e desafios
gue exige uma abordagem ética e consciente por parte dos usuarios das redes sociais,

influenciadores e organizacdes que atuam na area de protecdo e bem-estar animal.
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PET INFLUENCERS: A RECONFIGURAGAO DAS RELACOES E AS EXPOSICAO
DOS ANIMAIS

Historicamente, a relacdo entre humanos e animais esteve ancorada em aspectos fisicos
e emocionais diretos. Animais de estimacdo, como cdes e gatos, ocupavam um espaco
importante na vida cotidiana das pessoas, oferecendo companhia, afeto e uma sensacdo de
proximidade fisica. Entretanto, com a evolucéo das tecnologias digitais, essa interacdo comegou
a ser mediada por novos meios, levando a uma reconfiguragao/ressignificagéo dessa relagéao.

O surgimento dos "pet influencers” nas redes sociais € um dos fendmenos mais
marcantes da cibercultura, conforme anteriormente mencionado, € um reflexo claro de como as
tecnologias digitais reconfiguraram as relagdes entre humanos e animais, representando um
novo capitulo na forma como os animais sdo percebidos, tratados e apresentados na sociedade
contemporanea, onde a presenca nas redes sociais confere a eles um protagonismo que
transcende o papel de simples companheiros ou mascotes. Os "pet influencers" sdo animais que,
por meio de perfis proprios em plataformas digitais como Instagram, TikTok e Facebook,
acumulam um grande numero de seguidores e se tornam figuras influentes na internet. Pode-se
mencionar, como exemplo, o caso da cachorrinha Estopinha, que possui 816 mil seguidores no
Instagram e que acabou falecendo no inicio do ano de 2024, em razdo da idade; seu velorio foi
transmitido pela internet e causou grande comocéo, chegando a ter mais de um milhdo de
pessoas assistindo, inclusive esta pesquisadora. Ou também o caso da Pit Bull Zara, que se
apresenta na sua bio como “Bloguerinha Pet” e acumula 774 mil seguidores, estando sempre
com lagos enormes na cabeca e um tergo no pescoco para protecao.

Segundo Alves e Steyer (2019), esses animais, gerenciados por seus tutores ou equipes
especializadas, conseguem engajar um publico diversificado, que se identifica com suas
historias, expressdes e comportamentos, atribuindo-lhes caracteristicas humanas e, muitas
vezes, transformando-os em celebridades digitais. A partir dessa dindmica, os pets passam a
exercer influéncia sobre comportamentos, estilos de vida e até mesmo sobre a comercializagao
de produtos, demonstrando como a cibercultura modificou as formas de interagao interespécies.
No ambiente da cibercultura, os "pet influencers" simbolizam a convergéncia entre 0 humano
e 0 ndo-humano, onde os animais de estimacdo assumem papéis que vao além do convivio
domeéstico, participando de campanhas publicitarias, eventos e iniciativas que antes eram
exclusivas dos seres humanos. Como aponta Santaella (2003), essa presenca nas redes sociais

torna os animais parte integrante da cultura midiatica contemporénea, tornando-se
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produtores de contetdo, contribuindo para a construcao de narrativas que refletem aspectos da
vida humana, como a busca por pertencimento, afeto e reconhecimento.

A popularidade dos "pet influencers” é influenciada pelo ciberpoder, um conceito que
Alves (2017) descreve como a capacidade de moldar e direcionar as praticas e representagoes
no ambiente digital. As plataformas de redes sociais utilizam algoritmos que privilegiam certos
tipos de conteddo, o que faz com que determinadas caracteristicas dos animais sejam
amplificadas e se tornem tendéncias, enquanto outras sdo deixadas de lado. Animais que
apresentam tracos considerados "fofos", "engragcados" ou que possuem caracteristicas incomuns
tendem a ganhar mais destaque, reforcando um padréo de representacao que nem sempre reflete
a diversidade e a complexidade da relacdo interespécie.

Essa visibilidade conferida pelos algoritmos também resulta em uma série de
implicacdes sociais e culturais, pois, se por um lado, os "pet influencers™ contribuem para a
criacdo de comunidades virtuais que se identificam com o amor e o cuidado pelos animais,

promovendo a troca de experiéncias, dicas de cuidados e praticas responsaveis, por outro lado

a popularidade desses animais também pode levar a sua objetificacdo e mercantilizacéo,
transformando-os em produtos que s&o utilizados para fins comerciais e que muitas vezes séo
submetidos a situacfes desconfortaveis ou estressantes em busca de likes, engajamento e
reconhecimento digital.

Alves e Steyer (2019) destacam que, ao se tornarem influenciadores digitais, 0s animais
de estimacéo passam a ser utilizados como instrumentos de marketing, o que levanta questdes
éticas sobre 0 seu bem-estar e sobre o tipo de relacdo que se estabelece com eles no ambiente
digital. Muitos tutores de "pet influencers™ investem na criacao de uma identidade digital para
seus animais, construindo narrativas que vao ao encontro das expectativas do pablico e que, em
alguns casos, podem comprometer a autonomia e a dignidade dos pets. Essa exposi¢ao
constante pode impactar negativamente o comportamento e a salude dos animais, que sdo
forcados a se adaptar a um estilo de vida que ndo corresponde as suas necessidades naturais, e
muitas vezes transformando o cuidado e a convivéncia em uma atividade performatica, voltada
apenas para a validacdo publica.

No entanto, é importante reconhecer que os "pet influencers" também desempenham um
papel significativo na sensibilizacdo e educacdo sobre o cuidado e o respeito aos animais.
Muitas vezes, esses perfis promovem campanhas de adocdo, resgate e conscientizacdo sobre
praticas responsaveis, utilizando a visibilidade e o alcance que possuem para mobilizar seus

seguidores em prol do bem-estar animal. A presenca de animais com deficiéncia, resgatados ou
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que passaram por situacdes de maus-tratos nas redes sociais contribui para a formacao de uma
consciéncia coletiva sobre a importancia de tratar os animais com dignidade e respeito, como
por exemplo o caso da Golden Retriever Olivia, que se identifica na sua bio como “Paraplégica
e feliz” e possui 738 mil seguidores, passando uma mensagem de que um animalzinho com
paraplegia, e sua cadeirinha de rodas, no caso cor de rosa, pode dar muito amor e ter uma vida
muito préxima da normalidade, desde que cercada, como no caso dela, de pais/tutores sensiveis
e dedicados a superar 0s obstaculos fisicos que existirdo por toda a sua vida.

Santaella (2003) ressalta que a cultura digital possibilita a criagdo de novos espacos de
expressao e interacdo, onde os animais sdo capazes de transmitir mensagens e valores que
transcendem sua propria experiéncia. Ao participar de campanhas, acdes de caridade e
atividades educativas, os “pets influencers" se tornam agentes de transformacdo social,
desafiando preconceitos e promovendo uma visdo mais inclusiva e empatica da relacdo
interespécie.

Outro aspecto relevante é a forma como os "pet influencers" impactam a economia e a

indUstria pet. O mercado pet tem se adaptado as tendéncias da cibercultura, desenvolvendo

produtos e servicos que atendem as demandas e expectativas dos seguidores desses animais.
Marcas de racdo, brinquedos, acessorios e até mesmo produtos de moda, como por exemplo a
Petlove Brasil, passaram a utilizar os "pet influencers” como embaixadores, aproveitando sua
popularidade para alcancar novos publicos e consolidar sua presenca no mercado digital. Essa
relacdo comercial, entretanto, reforca a necessidade de refletir sobre os limites entre a
valorizacdo do animal como um ser vivo e a exploracdao de sua imagem como uma ferramenta
de marketing. Essa monetizacdo das interacfes levanta questfes sobre o papel dos animais nesse
contexto. Sera que os pets, ao serem transformados em celebridades digitais, mantém sua
identidade original como companheiros afetivos, ou tornam-se meros objetos de exposi¢do com
valor mercadolégico, gerando renda para seus donos?

Por fim, outro ponto a ser considerado é o impacto psicologico dessas interagcdes nas
préprias pessoas que seguem e interagem com os perfis de pets nas redes sociais, uma vez que
a exposic¢do constante de animais em ambiente idealizados pode criar uma nogdo nada realista
do que significa possuir e cuidar de um pet. Perfis altamente bem sucedidos digitalmente podem
estabelecer padrdes impossiveis de alcancar para donos de animais no mundo real, gerando
frustacOes e até mesmo uma pressao social para que os pets sejam apresentados em sua melhor
versdo. Isso transforma o cuidado animal em uma performance publica, onde o sucesso da

relacdo homem-animal é medido pela popularidade online, em vez de vinculo afetivo e genuino
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estabelecido entre o tutor e seu pet no dia a dia.

Ao considerar o fendmeno dos "pet influencers", é possivel observar que a cibercultura
ndo apenas criou novas formas de interagdo entre humanos e animais, mas também redefiniu as
formas de consumo, representacdo e identidade no ambiente digital, com pontos tanto positivos
como negativos, surgindo também um grande desafio que é encontrar um equilibrio entre essa

exposicdo e 0 bem estar tanto do animal como do seu tutor.

A HUMANIZAQAO DOS ANIMAIS E O PAPEL DAS REDES SOCIAIS COMO
PROPULSORA DO APEGO ENTRE ESPECIES

Outro aspecto que marca a era da cibercultura, € a humanizacdo dos animais, pois as
redes sociais, em particular, desempenharam um papel crucial na maneira como os animais de
estimacdo passaram a ser vistos, apresentados e entendidos. No ambiente digital, os animais
deixaram de ser apenas seres vivos com necessidades e comportamentos proprios e passaram a
ser representados como individuos que possuem personalidade, emocdes e até mesmo "vozes"

que se manifestam por meio de seus perfis nas redes sociais.

Essa humanizacdo dos animais € um fendmeno que reflete a necessidade dos humanos
de estabelecer conexdes afetivas e de se identificar com outras formas de vida. Segundo
Santaella (2003), a cultura digital cria um espaco onde as fronteiras entre 0 humano e o nao-
humano sdo borradas, permitindo que 0s animais sejam vistos como membros ativos da familia
e da sociedade. Nas redes sociais, esse processo de humanizacao é evidente na forma como 0s
donos de animais atribuem a seus pets caracteristicas humanas, como expressdes faciais,
comportamentos e até mesmo estilos de vida que remetem ao cotidiano humano.

Um exemplo claro dessa humanizacdo € o uso de narrativas em primeira pessoa nos
perfis de "pet influencers™, onde os donos de animais criam posts, legendas e videos que 0s pets
"falam™ sobre suas experiéncias, desejos e sentimentos, como se fossem capazes de se
comunicar diretamente com seus seguidores. Essa pratica ndo apenas confere aos animais uma
voz propria, mas também reforca a ideia de que eles possuem uma identidade Unica, além de
serem seres sencientes, tudo isso permitindo que os seguidores se identifiquem com suas
historias e sentimentos.

No entanto, a humanizacdo dos animais no contexto da cibercultura também levanta
questdes éticas sobre o respeito a sua natureza e autonomia, haja visto que ao atribuir

caracteristicas humanas aos animais, corre-se 0 risco de desconsiderar suas necessidades e

193

Connectionline n.34 — 2025 (DOI:10.18312/connectionline.v34i34.3219)



&3

CONNECTION

ISSN 1980-7341

comportamentos naturais, transformando-os em objetos de entretenimento que servem para
atender as expectativas e desejos dos humanos. Alves (2017) alerta que, ao humanizar os
animais, 0s donos e seguidores podem projetar neles suas proprias emocdes, frustracdes e
desejos, ignorando o fato de que os animais possuem sua propria subjetividade e modos de ser
gue ndo necessariamente correspondem aos padrées humanos.

Na cibercultura, os animais muitas vezes sdo apresentados como seres que possuem uma
certa autonomia e capacidade de agir, principalmente quando ocupam o papel de "pet
influencers"”, entretanto, sdo os tutores que gerenciam seus perfis, definindo o que €
compartilhado, como eles sdo apresentados e quais narrativas sdo construidas em torno deles,
evidenciando que eles (animais) continuam sendo moldados e manipulados conforme as
expectativas e interesses de seus donos e do publico.

A antropdloga Donna Haraway, em sua obra "When Species Meet" (2008), discute a
ideia de que a relagdo entre humanos e animais € marcada por um encontro, onde ambos 0s
lados exercem influéncia e moldam as interacbes que se estabelecem. No contexto da
cibercultura, porém, essa relacdo é frequentemente desequilibrada, pois os animais, apesar de
serem apresentados como agentes ativos, tém sua representacdo e identidade controladas por

seus tutores. Essa dindmica revela uma contradicdo inerente 8 humanizagdo dos animais na era

digital: ao mesmo tempo em que lhes é conferida uma voz e uma presenga no ambiente digital,
essa presenca é limitada e filtrada pelas agdes humanas, mais especificamente dos “donos”.

Além disso, a humanizagdo dos animais nas redes sociais pode contribuir para a criagdo
de expectativas irreais sobre a convivéncia com pets, pois os perfis de "pet influencers"
frequentemente apresentam uma visdo idealizada e romantizada da vida com animais de
estimacdo, onde eles sdo sempre fofos, obedientes e divertidos. Essa narrativa pode levar a
frustracdo e ao abandono de animais por parte de pessoas que, influenciadas pelas redes sociais,
adquirem um pet sem compreender plenamente os desafios, responsabilidades e compromissos
envolvidos no cuidado diario de um animal e se frustram profundamente quando seu
animalzinho néo corresponde ao seu ideal.

Por outro lado, a humanizagdo dos animais também pode ser vista como uma forma de
empoderamento e sensibilizacdo sobre o respeito e 0 cuidado com outras espécies, pois quando
0s animais sdo apresentados como individuos que possuem sentimentos, emocdes e
experiéncias proprias, ha uma maior tendéncia de que sejam tratados com respeito e dignidade.
N&o se pode deixar de registar que perfis de "pet influencers™ que promovem campanhas de

adocdo, resgate e conscientizacdo sobre maus-tratos, por exemplo, utilizam a humanizacéo de
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Seus animais para criar uma narrativa que incentiva praticas mais éticas e responsaveis no
cuidado com os pets, assim como o perfil “As Joias da L1, onde a tutora e seu marido, com
mais de 17 animais, cria narrativas com varios dos seus pets, mostrando o cotidiano de alguns
resgates que faz e promovendo adocdes que ja ultrapassam mais de 200 animais.

A antropomorfizagéo dos animais anteriormente comentada, também tem implicacdes
na maneira como a sociedade lida com questées como a exploragéo, o abandono e os direitos
dos animais, pois ao conferir aos pets uma presenga e uma voz nas redes sociais, cria-se um
espaco de visibilidade onde as experiéncias e desafios enfrentados por esses animais podem ser
compartilhados e discutidos em uma escala global. Santaella (2003) sugere que a cultura digital
tem o potencial de promover uma maior conscientizagdo sobre as questdes relacionadas ao bem-
estar animal, na medida em que permite que as pessoas se conectem e se identifiguem com os
animais de uma maneira mais direta e emocional, criando verdadeiros apegos interespécies.

O fenbmeno do apego interespécie, marcado pelo profundo vinculo afetivo entre
humanos e animais, tem se intensificado e adquirido novas dimensfes na era da cibercultura,
haja visto que a presenca cada vez mais frequente de animais nas redes sociais contribuiu para
a amplificacdo desse apego, transformando as relacdes homem-animal em experiéncias que sao
constantemente compartilhadas, discutidas e celebradas. A conexdo afetiva com os pets, que

antes era restrita a0 ambiente doméstico, passou a ser um componente central da identidade

digital de muitos individuos, evidenciando como a cibercultura influenciou a percepcdo e o
valor dos animais na sociedade contemporanea.

Segundo Alves e Steyer (2019), o apego interespécie ndo ¢ um fenémeno novo, mas a
cibercultura permitiu que ele fosse expandido e ressignificado, pois as redes sociais funcionam
como espacos de troca e compartilhamento, onde os donos de animais podem expressar seu
amor e dedicacdo por seus pets, bem como se conectar com outras pessoas que compartilham
das mesmas experiéncias e sentimentos. Atraves de fotos, videos, histérias e até mesmo
homenagens, os donos constroem uma narrativa digital que reforgca a importancia dos animais
como membros da familia e como fontes de conforto, alegria e apoio emocional.

O papel das redes sociais no fortalecimento do apego interespécie pode ser observado
na maneira como 0s animais sao incorporados as atividades e celebra¢cdes humanas, e inclusive
passando a ter aniversarios, conquistas e momentos especiais, ou até mesmo momentos dificeis
como doencas, sdo frequentemente registrados e compartilhados nas redes, criando uma
comunidade de seguidores que participam dessas experiéncias de forma ativa, por meio de

curtidas, comentéarios e mensagens de apoio. Esse engajamento contribui para a formacédo de
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uma identidade coletiva, onde 0 amor e o cuidado pelos animais se tornam elementos centrais
na construcdo de lagos sociais e de pertencimento.

Além disso, as redes sociais proporcionam um espaco para a formacgdo de grupos e
comunidades dedicadas ao bem-estar animal, onde os donos podem trocar informacdes sobre
cuidados, saude, alimentacdo e comportamento de seus pets e essa troca de conhecimento é
fundamental para a disseminacao de préaticas responsaveis e conscientes, ajudando a combater
a desinformacéo e a promover um cuidado mais atento e carinhoso com os animais.

No entanto, cabe também destacar que o apego interespécie na era da cibercultura
apresenta desafios e contradi¢fes. Santaella (2003) observa que ao transformar os animais em
"protagonistas digitais”, corre-se o risco de reduzir sua existéncia a um objeto de
entretenimento, desconsiderando sua individualidade e bem-estar.

Outro aspecto importante do apego interespécie mediado pelas redes sociais € a maneira
como o luto pela perda de um animal de estimacao é experienciado e compartilhado. O ambiente
digital oferece um espaco para que o0s donos expressem seu sofrimento e encontrem apoio em
comunidades de pessoas que compreendem e valorizam a dor de perder um pet e essa troca de
experiéncias e sentimentos contribui para a validacdo do luto e para a construgdo de uma
narrativa que reconhece a importancia dos animais na vida dos humanos, reforcando a ideia de
que eles sdo muito mais do que simples companheiros, sdo membros da familia que deixam

marcas profundas em suas vidas.

O estudo de Alves e Steyer (2019) revela que o luto interespécie é uma experiéncia
legitima e intensa, que muitas vezes ndo é reconhecida ou validada pela sociedade. No entanto,
as redes sociais tém desempenhado um papel importante na normalizacéo desse luto, permitindo
gque as pessoas expressem seus sentimentos e encontrem conforto e compreensdo em
comunidades que valorizam o vinculo afetivo entre humanos e animais. Essa capacidade de
compartilhar o luto e encontrar apoio demonstra como 0 apego interespécie € uma experiéncia
que transcende as fronteiras do espaco fisico e se manifesta de maneira profunda no ambiente
digital.

E importante destacar que o apego interespécie nas redes sociais ndo se limita aos
animais de estimacao tradicionais, como cdes e gatos, mas tambeém outros animais, como aves,
répteis e até mesmo animais de fazenda, também encontram espacgo nas plataformas digitais,
contribuindo para uma maior diversidade e inclusdo nas narrativas sobre a relacdo humano-
animal, como por exemplo a ovelha “Chanel”, que possui 441 mil seguidores no Instagram e

retrata o cotidiano de uma ovelhinha muito arteira e divertida criada como verdadeiro animal
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de estimacdo. Esse processo de inclusdo amplia a compreensao sobre o que significa ser um
animal de estimagc&o e desafia os esteredtipos e preconceitos que muitas vezes limitam a forma
como nos relacionamos com outras espécies.

Por fim, 0 apego interespécie e o papel das redes sociais na era da cibercultura revelam
a complexidade e a profundidade das relacfes entre humanos e animais e ndo apenas refletem
a importancia que eles tém na vida cotidiana, mas também contribui para a formacao de uma
cultura que valoriza o respeito, o cuidado e a responsabilidade no trato com outras espécies. Ao
compartilhar experiéncias, desafios e alegrias, os tutores de pets ajudam a construir uma
narrativa que reconhece e celebra o papel dos animais como seres que enriquecem e
transformam a vida humana, e mais ainda reconhecem e afirmam a senciéncia desses seres. O
desafio que se apresenta, portanto, é encontrar maneiras de cultivar o apego interespécie de
forma ética e responsavel, garantindo que a presenca dos animais nas redes sociais seja uma

experiéncia positiva e enriquecedora para todos os envolvidos

CIBERPODER E A REPRESENTACAO DOS ANIMAIS NA ERA DIGITAL

A presenca dos animais no ambiente digital ndo é um fenémeno isolado, como
anteriormente exposto, mas sim parte de uma complexa rede de forcas que influenciam a forma
como sdo representados, percebidos e tratados na sociedade contemporanea. No contexto da
cibercultura, o conceito de ciberpoder torna-se uma ferramenta fundamental para compreender

as dindmicas de controle e influéncia que moldam a representacdo dos animais nas redes sociais.

O termo "ciberpoder" refere-se ao conjunto de praticas e mecanismos que, através do uso das
tecnologias digitais, exercem controle sobre a producdo, disseminacdo e consumo de
informacBes, imagens e narrativas, influenciando comportamentos, valores e percepcoes
sociais.

Marco Antonio Sousa Alves (2017) define o ciberpoder como a capacidade de moldar
e direcionar as praticas culturais e sociais no ambiente digital. No que se refere a representacéo
dos animais, o ciberpoder é exercido por meio de algoritmos, plataformas de redes sociais,
influenciadores digitais e até mesmo pelos préprios usuarios, que participam ativamente da
construgéo e disseminagdo de narrativas sobre a relacdo humano-animal. Essa dindmica de
poder € responsavel por determinar quais tipos de representacdes dos animais ganham
visibilidade e se tornam populares, enquanto outras séo silenciadas ou marginalizadas.

Os "pet influencers"” sdo um exemplo claro de como o ciberpoder molda a forma como

0s animais sao apresentados e percebidos no ambiente digital, pois, através da manipulacéo de
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imagens, videos e legendas, os donos desses perfis criam uma narrativa que muitas vezes
antropomorfiza os animais, atribuindo-lhes caracteristicas humanas e transformando-os em
celebridades digitais. Essa pratica reforca padrdes de comportamento e estéticas que
privilegiam certos tipos de animais — como o0s que séo considerados "fofos", "engracados” ou
que possuem caracteristicas exoticas — enquanto outros sdo excluidos ou sub-representados.

O impacto do ciberpoder na representacdo dos animais também pode ser observado na
forma como as redes sociais promovem a comercializa¢do e a exploragdo da imagem dos pets.
Muitas marcas e empresas utilizam o apelo visual dos animais para promover produtos e
servicos, aproveitando a popularidade dos "pet influencers™ para alcancar novos publicos e
aumentar suas vendas. Alves e Steyer (2019) apontam que essa mercantilizacdo da imagem dos
animais pode contribuir para a sua objetificagdo, transformando-0s em meros instrumentos de
marketing que servem aos interesses do mercado e da logica capitalista.

A atuacdo do ciberpoder no contexto da cibercultura também levanta questdes sobre a
autenticidade e a veracidade das experiéncias compartilhadas nas redes sociais, haja visto que
muitas vezes, as imagens e videos que circulam no ambiente digital sdo cuidadosamente
editados e selecionados para apresentar uma visdo idealizada e superficial da relacdo
interespécie, ocultando as complexidades, desafios e responsabilidades que envolvem o
convivio com um animal de estimagdo, como mencionado anteriormente. Essa narrativa
distorcida pode criar expectativas irreais sobre o que significa ter um pet, levando as pessoas a
adotarem comportamentos que nao correspondem a realidade e que podem ser prejudiciais ao

bem-estar dos animais.

Por outro lado, o ciberpoder também pode ser utilizado de maneira positiva para
promover a conscientizacdo e a protecdo dos animais. As redes sociais tém se mostrado uma
ferramenta eficaz para mobilizar campanhas de resgate, adocdo e combate aos maus-tratos,
oferecendo visibilidade a animais que, de outra forma, seriam ignorados ou negligenciados.
Perfis de organizacgdes de protecdo animal, ativistas e até mesmo "pet influencers™ engajados
em causas sociais tém utilizado sua influéncia para chamar a atencdo para questdes como o
abandono, a exploracdo e a importancia do cuidado responsavel com os pets.

Nesse sentido, o ciberpoder atua como uma forca ambivalente que pode tanto reforgar
préaticas de exploracao e objetificacdo dos animais quanto contribuir para a promocgéo de uma
convivéncia interespécie mais ética e respeitosa. A capacidade de utilizar o ambiente digital
para dar voz e visibilidade aos animais ¢ uma demonstracdo do potencial transformador da

cibercultura, que oferece a oportunidade de construir narrativas que valorizam a diversidade, a
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empatia e a responsabilidade.

Santaella (2003) sugere que o ciberpoder pode ser compreendido como uma ferramenta
de emancipacdo, desde que seja utilizado de maneira consciente e critica. Ao questionar as
praticas que perpetuam a exploracdo dos animais e ao valorizar representacfes que promovam
0 respeito e o cuidado, é possivel utilizar o ciberpoder para promover uma mudanca cultural
que reconheca 0s animais como seres dignos de consideragdo e protecdo. Nesse contexto, o
papel dos influenciadores digitais, organizac@es e usuarios comuns é fundamental para construir
um ambiente digital que respeite e valorize a presenca e a contribuicdo dos animais.

Além disso, o ciberpoder também influencia a forma como as politicas publicas e as
praticas de consumo séo desenvolvidas em relacdo aos animais. A crescente visibilidade dos
animais nas redes sociais tem levado a uma maior demanda por produtos e servicos voltados
para o publico pet, bem como a uma maior aten¢do por parte de legisladores e autoridades sobre
questdes relacionadas ao bem-estar animal. A causa animal passou até a ser proposta de governo
de muitos possiveis candidatos a elei¢des, sejam elas municipais, estaduais ou Federais. No
entanto, é importante que essa visibilidade seja acompanhada por um compromisso real com a
protecéo e a valorizagdo dos animais, evitando que eles sejam explorados ou reduzidos a meros
objetos de consumo, ou até mesmo oportunidade de votos eleitorais.

Uma das formas de resistir ao impacto negativo do ciberpoder é por meio da criacao de
comunidades virtuais que promovam praticas responsaveis e conscientes no trato com o0s
animais, valorizando trocas de experiéncias, proporcionando uma educacao e conscientizacdo

sobre a relacdo interespécie.

II\/IPLICAC;()ES ETICAS E SOCIAIS DA CIBERCULTURA NAS RELAQOES
INTERESPECIES

A ascensdo da cibercultura e a crescente exposicdo dos animais nas redes sociais
levantam questdes éticas e sociais que demandam uma reflexdo aprofundada. Uma das
principais preocupagdes diz respeito a desnaturalizagéo das relagdes afetivas entre humanos e
animais. No passado, a convivéncia com um animal envolvia uma série de responsabilidades e
desafios, mas também proporcionavam um tipo de vinculo que era construido na base da
confianca e do cuidado mutuo. Com a introducdo dos pets virtuais, essa relacdo estd sendo
reconfigurada de uma forma que pode subverter os elementos fundamentais da convivéncia

dom os animais.
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Haraway (2008) argumenta que a convivéncia com animais envolve ndo apenas a pratica
do cuidado fisico, mas também o aprendizado mutuo e a construgdo de afetos que dependem da
presenca fisica e emocional dos dois lados. Essa convivéncia é permeada por imprevisibilidades
e surpresas, 0 que contribui para o fortalecimento dos lacos humanos e animais. Entretanto, ao
substituir esses elementos por interaces simuladas, as tecnologias digitais oferecem uma
versdo controlada e previsivel dessa relacdo, o que, para muitos criticos, pode empobrecer a
experiéncia.

A maneira como 0s animais sdo representados, consumidos e, muitas vezes,
mercantilizados no ambiente digital evidencia a necessidade de questionar os limites e
responsabilidades envolvidos na interacdo interespécie mediada pelas tecnologias digitais. De
acordo com Turkle (2011), essa mercantilizacdo pode desvirtuar a relagdo genuina entre
humanos e animais, criando uma percepc¢do de que o afeto e o cuidado sdo passiveis de serem
quantificados e transformados em likes, seguidores e patrocinios.

O fendmeno dos "pet influencers,” por exemplo, evidencia como 0s animais podem ser
transformados em produtos de consumo, utilizados para entretenimento, marketing e até mesmo

para a obtencdo de lucro financeiro por parte de seus donos. Alves e Steyer (2019) destacam
que, ao tratar 0s animais como objetos que servem aos interesses humanos — seja para
entretenimento, promocdo de marcas ou aumento do engajamento nas redes sociais — corre-se
o risco de desconsiderar sua natureza e individualidade, reduzindo-os a meras ferramentas que
atendem as expectativas do publico e do mercado. Na mesma linha, Castells (1999) afirma que,
na sociedade informacional, a economia digital transforma todas as formas de relacionamento
em transac@es de valor, o que inclui até mesmo as interacdes afetivas mediadas por tecnologia.
Essa objetificacdo é reforcada pela forma como as redes sociais privilegiam certos tipos

de representagdes, criando padrdes estéticos e comportamentais que definem o que é

considerado "atraente" ou "desejavel" em um pet. Animais que correspondem a essas
expectativas, como os que sdo considerados "fofos," engracados ou que possuem caracteristicas
exoticas, ganham visibilidade e reconhecimento, enquanto outros, que ndo se encaixam nesses
padrdes, sdo ignorados ou marginalizados. Essa logica de consumo e validagéo reforca a ideia
de que o valor de um animal esta atrelado a sua capacidade de gerar engajamento e lucro,
desconsiderando sua dignidade e autonomia como ser Vvivo.

Outro ponto etico relevante é a questdo do bem-estar animal. A busca por popularidade
e sucesso nas redes sociais pode levar os donos a submeter seus animais a situagoes

desconfortaveis, estressantes ou até mesmo prejudiciais, apenas para atender as expectativas do
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publico ou para cumprir parcerias comerciais. Santaella (2003) observa que o0 ambiente digital
muitas vezes transforma a vida dos animais em um espetaculo, onde eles sdo forcados a
desempenhar papéis e comportamentos que ndo correspondem a sua natureza ou necessidades,
0 que pode resultar em impactos negativos para sua saude fisica e emocional.

Além disso, a mercantilizacdo dos animais nas redes sociais pode contribuir para
praticas irresponsaveis, como a criacdo em massa para atender a demanda do mercado pet ou 0
incentivo a aquisicdo de animais de determinadas racas que se tornaram populares gracas ao
sucesso dos "pet influencers." Essa dindmica pode levar a um aumento nos casos de abandono,
negligéncia e maus-tratos, especialmente quando as pessoas adquirem um animal sem
compreender as responsabilidades e cuidados envolvidos em sua criacdo, além de fomentar a
industria de “criadores de fundo de quintal” que na maioria das vezes tratam as matrizes apenas
como objetos de reproducdo, sem qualquer afeto, privando até mesmo de condi¢des minimas
de higiene e saude.

Por outro lado, a cibercultura também apresenta oportunidades para promover praticas
mais éticas e responsaveis em relacdo aos animais. As redes sociais tém se mostrado uma
ferramenta eficaz para a conscientizacdo e educacdo sobre o bem-estar animal, oferecendo
visibilidade a questdes como a adocéo, o resgate e a importancia do cuidado responsavel com
os pets. Perfis de organizacdes de protecdo animal, veterinarios e ativistas utilizam o ambiente
digital para sensibilizar o publico, compartilhar informacGes e mobilizar acbes em prol dos
direitos e da protegdo dos animais. Tivemos uma grande amostra disso recentemente com as
enchentes que devastou o Rio Grande do Sul, trazendo uma comocéo para a causa animal nunca
vista, e grupos como o GRAD Brasil — Grupo de Resposta a Animais em Desastre, que ja
haviam atuado até mesmo na catastrofe de Brumadinho, mas eram praticamente desconhecidos,

passaram a ficar nacionalmente conhecidos pela sua grande e brilhante atuagao no Sul.

A presenca de animais que sofreram maus-tratos, que possuem deficiéncias ou que
foram resgatados em situacOes de risco nas redes sociais também contribui para a desconstrucao
de esteredtipos e preconceitos, mostrando que todos os animais, independentemente de sua
aparéncia ou condigdo, merecem respeito e cuidado. Alves e Steyer (2019) enfatizam que o uso
das redes sociais para compartilhar historias de resgate e superacdo pode ajudar a transformar
a percepcdo da sociedade em relacdo aos animais, promovendo uma cultura que valoriza a
empatia, a incluséo e a responsabilidade.

Outro ponto que merece ser levantado, é com relacdo a introducdo de dispositivos de

monitoramento digital, como coleiras de GPS e cdmeras para observar o comportamento dos
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animais a distancia, também levantando questfes éticas. Embora essas tecnologias sejam
justificadas como ferramentas para garantir o bem estar e até protecdo dos pets, elas trazem a
tona questdes sobre a autonomia dos animais. O monitoramento constante pode transformar a
relacdo entre humanos e animais em um processo de controle, em vez de cuidado, com o
potencial de despersonalizar a convivéncia. Para criticos, a vigilancia permanente pode
comprometer a espontaneidade da interacdo, transformando o animal em um objeto de controle,
privando-o de sua natural forma de ser.

Por outro lado, defensores dessas novas formas de interacdo argumentam que as
tecnologias digitais, longe de subverter as relagbes homem-animal, estdo criando novas o
oportunidades para expandir e enriquecer essas interacdes, no entanto, para que a cibercultura
realmente contribua para a construcdo de uma convivéncia mais ética e respeitosa entre
humanos e animais, € fundamental que os usuarios das redes sociais adotem uma postura critica
e consciente em relacdo ao contetido que consomem e compartilham. E preciso questionar as
praticas que perpetuam a exploragdo e a objetificacdo dos animais, valorizar perfis que
promovam a educacao e o respeito, e se comprometer a construir narrativas que reconhegam a
dignidade e a autonomia dos animais.

Além disso, a elaboracdo de politicas publicas e regulamentacdes que orientem 0 uso
responsavel da imagem dos animais nas redes sociais pode contribuir para a protecdo de seus
direitos e para a promocao de praticas mais éticas no ambiente digital, incluindo a criacdo de
diretrizes que impecam a exploracéo e o abuso dos animais, bem como a conscientizagcao sobre
as responsabilidades envolvidas na criacdo e manutencdo de um "pet influencer."

Em Gltima analise, as implicacdes éticas e sociais da cibercultura nas relagdes
interespécies revelam a necessidade de repensar o papel dos animais na sociedade
contemporanea, entretanto, a presenca deles no ambiente digital oferece uma oportunidade para

promover uma convivéncia baseada no respeito, na empatia e na responsabilidade, mas também

apresenta desafios que precisam ser enfrentados de maneira consciente e critica. Ao
compreender as dindmicas de poder, controle e influéncia que moldam a representacdo dos
animais nas redes sociais, é possivel contribuir para a construcéo de uma sociedade que valorize

a diversidade, a dignidade e a individualidade de todas as formas de vida.
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O estudo da cibercultura e sua influéncia nas relacfes interespécies revela um cenério
complexo e multifacetado, no qual as intera¢fes entre humanos e animais sdo transformadas
pela presenca cada vez mais marcante das tecnologias digitais. A emergéncia dos "pet
influencers," a humanizagao dos animais e 0 uso do ciberpoder para moldar suas representacées
refletem as profundas mudancas que a sociedade contemporanea enfrenta em relacdo a forma
como se relaciona com outras espécies.

Este artigo mostrou que, enquanto a cibercultura oferece oportunidades para a
amplificacdo de narrativas positivas sobre 0s animais e para a promocao de praticas de cuidado
e respeito, ela também apresenta riscos de exploracdo, objetificacdo e manipulacdo que
comprometem a integridade e a dignidade dos pets. O desafio que se apresenta é encontrar
maneiras de utilizar o ambiente digital para construir uma convivéncia interespécie mais ética,
consciente e responsavel.

Para isso, ¢ fundamental que os influenciadores digitais, organizacGes de protecédo
animal, donos de pets e usuarios das redes sociais adotem praticas que valorizem a diversidade,
a empatia e o respeito pelos animais. A promocdo de campanhas educativas, a conscientizacdo
sobre 0s cuidados necessarios e a valorizacdo de perfis que incentivam a adogao e o resgate sdo
passos importantes para transformar a cibercultura em um espago que celebre a vida e a
contribuicdo dos animais na sociedade.

O papel das politicas publicas também é crucial nesse processo. A criacdo de diretrizes
que orientem o uso ético e responsavel da imagem dos animais nas redes sociais pode contribuir
para a prevencao de abusos e para a promoc¢do de praticas que respeitem a dignidade e a
individualidade dos pets.

Pode-se afirmar, por fim, que a cibercultura representa uma nova etapa na evolucao das
relagbes entre humanos e animais, marcada por desafios e oportunidades que refletem as
complexidades da sociedade contemporanea. Ao compreender as implicagdes éticas, sociais e
culturais desse fendmeno, podemos contribuir para a constru¢do de um mundo onde 0s animais

sejam reconhecidos e valorizados como seres que merecem respeito, cuidado e consideracéo, e

onde a convivéncia interespécie seja pautada pela empatia e pelo compromisso com o bem-

estar de todos 0s seres Vivos.
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